Fresh TaLks

OR.NAMI: ECLETTISMO

SU CARTA DA PARATI

TILE ITALIA; Ornami, un nome “parlante” che ben descrive la
mission del brand: ci racconti meglio qual @ ilconcept alla base.
GABRIELLA FUSILLO: Ornami @ un progetto.

Nasce dalla passione, dalla voglia di trasmettere qualcosa di
bello e creativo. Nasce dall'esperienza accumulata in tanti an-
ni, dalla ricerca e dal continuo studio che @ la base di ogni sin-
gola grafica che viene pensata, studiata e realizzata.

Ornami & un termine che deriva da una lingua lontana, artificia-
le: 'Esperanto. Il significato della parola @ decorare ed e proprio
quello che cerco di fare ogni giorno attraverso i miei disegni.
TILE ITALIA: In che modo intendete differenziarvi sul mercato
dei rivestimenti per interni?

G FUSILLO; Ogni singola grafica @ il risultato di un attento stu-
dio, dove il colore la fa da padrone. Colore, che per molti puo
essere un orpello ma per me é lindispensabile. Lelemento
fondamentale. Il giudice che determina accostamenti, perce-
zioni, tinte, gradazioni e contrapposizioni. Per questo motivo
ho deciso, fin da subito, di lavorare utilizzando il metodo NCS.
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Non semplici wallpaper bensi vere e proprie
opere d'arte murale quelle proposte da
Or.nami, maison con sede a Reggio Emilia
specializzata nella progettazione e produzione
di carta da parati per interni contemporanei,
che ha visto il suo debutto ufficiale nel
settembre 2018, in occasione della Paris
Design Week.

Una realta votata all'esaltazione degli spazi,
residenziali e contract, attraverso le peculiarita
di pattern personalizzati, colori fantasiosi e
linee leggere in grado di abbracciare ogni
esigenza.

Abbiamo incontrato Gabriella Fusillo,
Creative Director del brand, per calarci piu
a fondo nell'universo eclettico di Or.nami
ed esplorarlo attraverso gli occhi della sua
fondatrice.

Ogni singola tinta @ codificata e gli abbinamenti cromatici so-
no il risultato di un perfetto mix tra il gusto personale e il siste-
ma applicato.

Ornami si differenzia anche per i supporti di altissima qualita, il
metodo di stampa e la "'materia prima’, rigorosamente sempre
ad una risoluzione molto alta per ottenere un progetto stam-
pato definito.

TILE ITALIA; Dagli scenan onirici alle stampe geometriche,
passando per motivi foliage declinati in differenti modalita: le
carte Ornami sembrano non conoscere limiti stilistici. Qual e la
sua principale fonte d'ispirazione? Come nascono le collezio-
ni del brand?

G. FUSILLO: Mi ritengo una persona libera, non sempre seguo
la moda e la tendenza del momento. Cerco di trasportare quel-
le che possono essere definite “le linee guida® in contesti dif-
ferenti, magari piu classici o lontani dalla visione comune del
presente

Non ho una vera e propria fonte di ispirazione, sono estrema-
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mente curiosa, mi tengo aggiornata facendo ricerche e quan-
do posso viaggio

Inoltre, mi piace molto unire tra loro trend diversi: il risultato lo
trovo sempre spettacolare e di forte impatto grafico.

TILE ITALIA: Qual @ il vostro target primario e quali | canali di
vendita a cui vi afidate?

G. FUSILLO: Or.nami crea proposte grafiche ma e ben disposta
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verso la sinergia con studi di architettura e progettisti. ILlgruppe
creativo si interfaccia molto con professionisti che ci contatta-
no per creare un mood, un “programma” che nen si limita alla
sola scelta della grafica, ma va ben oltre

Diventa cosi un unico team che mette in campo le proprie
competenze per un solo obiettivo, quelle di studiare assieme e
lavorare su progetti specifici.

Or.nami é un termine
che deriva da una
lingua lontana, artificiale:
Ivl:vbp(nlnlu, I Ai‘g'mﬁ(aru della
parola é decorare ed é proprio
quello che cerco di fare ogni
giorno attraverso i miei
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Chiaramente Ornami ha anche una rete vendita "classica” e
molta estesa, nazionale ed internazionale, siamo presenti in
svariati punti vendita, boutique e showroom.

TILE ITALIA; Quali tipologie di carte da parati sono maggior-
mente richieste dallattuale mercato? Quali differenze riscon-
trate tra comparto residenziale e contract?

G. FUSILLO: It comparto residenziale si affida alla nostra cu-
ra. Si tratta di una clientela molto esigente, attenta al prodotto
di qualita e aperta all'ascolto delle proposte da noi elaborate.
Predilige progetti customizzati, che partono da un bozzetto ap-
positamente disegnato e giungono fino allo studio del colore
Il contract, per quanto esigente, ha sempre un budget da ri-
spettare. Per questo settore lattivita che viene intrapresa é di-
versa. Le grafiche su cui lavoriamo possono essere persona-
lizzate ma il progetto prevede quasi sempre una ripetibilita del
soggetto.

Sono contesti davvero diversi, entrambi molto interessanti, che
danno enormi soddisfazioni sul fronte creativo.

TILE ITALIA: Dagli anni '70 ad oggi, la carta da parati ha subi-
to notevoli oscillazioni: dapprima must degli interni domestici,
successivamente rimasta dormiente a lungo. A cosa @ dovu-
to il rinnovato interesse per questo rivestimente e in che modo

Le
innovazioni
tecnologiche che hanno
interessato il comparto ci hanno
inoltre aperto a molti piti campi
applicativi, svincolando il wallpaper

dalle tradizionali pareti di living
o camere da letto e vedendolo
protagonista anche in contesti
umidi come la stanza da bagno
grazie al supporto in
fibra di vetro.

pensate possa rimanere in auge nei prossimi anni?

G, FUSILLO: Dopo un pericde di totale minimalismo dove la
frase d'ordine era Less is More la carta ha ritrovato una nuova
popolarita. Questo @ certamente dettato dalla voglia di risco-
prire il colore e dal desiderio di ricominciare a decorare gli spa-
zi abitativi @ personalizzarli sotto tutti i punti di vista

La carta da parati sta attraversando uno dei suci momenti piua
belli ed importanti. Non e solo un prodotto la cui unica funzio-
ne e quella dirivestire la parete, ma e diventato oggiunaverae
propria icona di design, un elemento decorativo a tutto tondo.

E come tutte le finiture che ornano gli interni, ha un ruolo fon-
damentale, quello di relazionarsi con tutti gli altri complemen-
ti presenti. Il modo in cui finiture e arredi dialogano raccontano
molto di chi vive gli spazi e dell'atmosfera piu amata

Proprio per il suo potere espressivo, credo che la carta da pa-
rati restera ben presente ancora per molto tempo tra le princi-
pali tendenze materiche del design d'interni.

TILE ITALIA: Le logiche del su misura e della customizzazio-
ne stanno diventando sempre piu preponderanti nel mondo
dellinterior rubando quote alla produzione in serie: in che mo-
do si traduce questo concetto nella vostra realta?

G. FUSILLO: Come accade nel fashion c'@ sempre piu bisogno
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di personalizzazione come risposta alla massificazione del gu-
sto a cui ha portato la globalizzazione. Le persone vogliono
qualcosa che sentano proprio @ non imposto dallesterno, so-
prattutto nellabitazione e in cio che indossano.

Ornami e in grado di offrire differenti supporti tecnici su cui
stampare. Questo vuol dire che il cliente non solo avra il suo
progetto studiato in base alle esigenze, ma avra anche la pos-
sibilita di scegliere fra un'ampia gamma di materiali e texture.
In questo processo ha inciso senza dubbio limplementazione
della stampa digitale, che ha spalancato le perte a carte da
parati sempre piu made to measure. Se prima la stampa veni-
va eseqguita attraverso la classica produzione in serie, ora, con
il sistema di perscnalizzazione, la possibilita di offrire una carta
“su misura” ha raggiunto il suo apice in termini di progettualita
Le innovazioni tecnologiche che hanno interessato il compar-
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to ci hanno incltre aperto a molti piu campi applicativi, svinco-
lando il wallpaper dalle tradizionali pareti di living o camere da
letto e vedendolo protagonista anche in contesti umidi come
la stanza da bagno grazie al supporto in fibra di vetro, ma an-
che su interi arredi andando cosi a comporre interior decisa-
mente piu fantasiosi

TILE ITALIA; Quali novita avete in serbo per [autunne invemo
20/21 e quali obiettivi per il prossimo futuro?

G. FUSILLO: | prossimi impegni sono certamente per il mese di
dicembre, che vedra il lancio di una nuova capsule collection,
e poi subito dopo, per aprile 2021, in cui parteciperemo come
realta espositrice ad un allestimento in Brera nel contesto del
Fucrisalone. Stiamo attualmente lavorando a molti nuovi pro-
getti creativi di cui, pero, non intendo svelare di piu! X
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